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OBJETIVO DE VENTAS

Crear conciencia sobre el contenido del libro y alentar a

un grupo demografico especifico, como estudiantes

universitarios y académicos interesados en filosofia, a

leerlo. Como consecuencia aumentar su popularidad y

ventas
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ANALISIS DEL PUBLICO OBJETIVO

Demografia: Estudiantes universitarios, académicos, y profesionales interesados en filosofia,
especialmente en epistemologia y historia de la filosofia.

Intereses: Filosofia, teoria del conocimiento, historia de las ideas, y literatura académica.

Habitos de lectura: Lectura de textos académicos, libros de filosofia, y articulos de investigacion.
Posibles barreras: La percepcion de que el libro es dificil de entender, el lenguaje técnico y denso,
y la falta de tiempo para leer textos extensos.



ESTRATEGIAS DE VENTA

1.-Alianzas estrategicas

identificar lugares comunes en
donde mi publico objetivo este
interesado, como clubes de lectura
sobre filosofia, universidades,
exposiciones de libros o eventos de
lectura, para este caso una alianza
estrategica clave es con la UNACH
ya que cuenta con una carrera en
filosofia y podria ser de gran interes
para los estudiantes.

2.- Contenido con
influencers

contactar con influencers que
traten temas relacionados al
pensamiento y la razon para llegar a
un publico mas amplio y diverso,
incluidos jovenes interesados en la
filosofia y el conocimiento.

3.- Debadtes Escolares

Organizar debates entre dos
posturas diferentes: el Empirismo y
el Racionalismo, que son las dos
posturas que el libro contrapone.
Cerrar el debate con un analisis de
como estas dos posturas juntas nos
ayudan en la toma de decisiones
diaria de nuestra vida y en nuestra
percepcion del mundo, esto ultimo
podria hacerlo un docente u
experto que domine el tema.



CANALES DE VENTA

Flsico

puedo colaborar con librerias especializadas en
filosofia y estudios académicos para organizar
eventos de firma de libros y discusiones tematicas
sobre Kant. Por ejemplo, podria asociarme con una
libreria local para tener una seccion destacada del
libro con materiales promocionales adicionales,
como folletos explicativos y resumenes del
contenido. Ademas, podria participar en ferias del
libro y conferencias de filosofia, donde podria
presentar el libro en un stand, ofreciendo copias
autografiadas y oportunidades para que los
asistentes discutan y profundicen en los temas del
libro con expertos. Por ultimo se podria aprovechar
los eventos de debate antes mencionados para
promocionar el libro ya que ene esos eventos

estaria el publico objetivo.

Redes Sociales

podria utilizar plataformas como Facebook,
Instagram y Twitter para promocionar el libro
mediante publicaciones visualmente atractivas que
resalten citas impactantes y conceptos clave.
Podria crear una serie de videos breves en
Instagram y TikTok que expliquen los principales
temas del libro, ademas de realizar transmisiones
en vivo para discutir la relevancia de Kant con
seguidores interesados. Colaborar con influencers
educativos y filosoficos para que compartan
resenas y recomendaciones del libro en sus perfiles
también ayudaria a alcanzar una audiencia mas
amplia. Utilizando anuncios pagados en redes
sociales, podria dirigir trafico directamente a la
pagina de compra del libro, maximizando asi su

visibilidad y alcance.
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ousndo be vas a dar duro a Sonos,
E Rockefeller , y todas L furdscionses. gus
| nocivas que usan pars mantener o poder
en &l mundo

Extoy leyendo o attenir de Bruno Latouws

“La sabiduria es organizacion de la
felicidad, y la felicidad es resultado de
la sabiduria."

video Youtube: COmo ganar
debates, la idea de critica de
Kant.

video Youtube: Critica de la
Razon Pura por Immanuel
Kant | Resumenes de Libros



https://www.youtube.com/watch?v=2bS-sRIMXV0&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=2bS-sRIMXV0&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=2bS-sRIMXV0&t=5s
https://www.youtube.com/live/ktXjkh_wnBw
https://www.youtube.com/live/ktXjkh_wnBw
https://www.youtube.com/live/ktXjkh_wnBw

