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Chorizos LOSEME (antes chorizos DM) nace de un legado lleno de
tradición en la elaboración del embutido más representativo de la
región centro del país. A inicios de 1987 Juan Mario Espinosa (Don
Mario) comenzó realizando pequeños trabajos en carnicerías de

Toluca y Metepec. Con el pasar de los años aprendió y entendió la
importancia del buen carnicero toluqueño y por supuesto el arte de

hacer chorizo.



Don Mario transmitió este conocimiento a sus tres hijos, que atentos a la dedicación y
pasión de su padre por su oficio, pronto entenderían la importancia de una de las

tradiciones más antiguas de la gastronomía mexiquense. Concluidos sus estudios los
hermanos Espinosa (Mario, J. Manuel y Miguel) tomaron la iniciativa de iniciar un

proyecto ambicioso donde pudieran compartir el legado de su padre y al mismo tiempo
brindar un abanico de sabores al público toluqueño y nacional, demostrar que la Toluca

choricera aún existe y que no solo de la fama vive.







Actualmente chorizos LOSEME es un referente en la producción y venta de chorizo. Son
representantes del auténtico sabor toluqueño y fervientes creyentes de que en Toluca las cosas se
hacen bien. Continuan incursionando en la gastronomía mediante la implementación de diferentes

recetas en la elaboración de chorizos artesanales y siguen llevando la tradición del sabor
toluqueño cada vez más lejos.

https://loseme.com.mx



CARACTERISTICAS DEL EMPRENDIMIENTO:

-Inovacion continua
-Producto tradicional/cultural
-Buscan llegar a nuevos mercados
-Potencial de franquicia
-Trabajan en un mayor alcanze de clienes atraves de
medios de publicidad fisicas y de redes sociales
-Brindan accesibilidad a sus clientes mediante envios a
toda la republica mexicana



Javier Larragoiti 



Un Joven de 18 años al
entrar a la universidad, su
padre fue diagnosticado

con Diabetes.
Pasaron los años y la

salud de su progenitor se
había agravado, ya que,

según cuenta, es de esas
personas que no cuidaba

para nada su dieta. La
necesidad lo llevo a

pensar en una solución
para el y para las demas
personas que padecen de

esa enfermedad.  

En 2018, cuando tenia
28 años, se convirtio

en el fundador de
Xilinat, Una empresa

que se desarrolló en el
sustituto del azúcar

que no es dañino para
la salud y tiene un

impacto social y
ambiental positivo

Javier Larragoiti 



Producto



Características de la Empresa 




Posee un fin muy bueno para la salud de las personas 
Es una empresa con un impacto social y ambiental positivo
Es una empresa rentable ya que no requiere de mucha
inversión para fabricar el Producto
Es una empresa que ofrece su producto en Línea 



Fuente bibliográfica 

 https://elpais.com/america-futura/2022-08-04/el-
exitoso-negocio-de-un-cientifico-mexicano-que-

transforma-residuos-organicos-en-endulzante.html?
outputType=amp 
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Amazon
PLANES Y MODELO DE NEGOCIOS

EMPRENDIMIENTO INTERNACIONAL



Amazon.com, Inc es una empresa de venta por correo
de comercio electrónico, sede en Seattle,Washington.
Todas sus transacciones de venta se realizan
exclusivamente por vía electrónica. 

ACTUALMENTE:



FUNDADOR: JEFF BEZOS
fue Fundada en 1994, se distinguió claramente de la competencia 
con innovaciónes, como la función “1-click” introducida en 1997 y 

patentada en 1981 en los Estados Unidos.



La empresa comenzó como una librería online y luego diversificó 
su gama de producto.



Características
Amazon permite a cada cliente una experiencia de compra personalizada.
Características como la "lista de deseos" (lista de artículos vistos, acceso a la
lista de amigos), la "compra en un clic" y la "muestra de primera lectura"
facilitan la navegación por la gama de productos y, por tanto, ayudan a la
decisión de compra.

Desde el año 2000, tanto minoristas privados como empresas establecidas pueden ofrecer sus
productos en Amazon. Marcas como Marks & Spencer o Lacoste se encuentran entre las muchas
empresas que utilizan esta función para aumentar sus ventas y atraer nuevos clientes. Amazon
también ofrece productos bajo su propia marca. Además del Amazon Kindle, un dispositivo para
leer libros electrónicos, Amazon también lanzó la tableta Amazon Kindle Fire.



HTTPS://WWW.THEPOWERMBA.COM/ES/BLOG/EMPRENDEDORES-
MAS-FAMOSOS-DE-LA-HISTORIA



HTTPS://ES.RYTE.COM/WIKI/AMAZON#:~:TEXT=ES%20UNA%20EM
PRESA%20DE%20VENTA,DIVERSIFICÓ%20SU%20GAMA%20DE%20

PRODUCTOS

Bibliografía 


