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Objetivo: El objetivo de este analisis es evaluar a profundidad las areas clave del
proyecto Visionaria con el propdsito de identificar oportunidades de mejora en su
modelo de negocio, su propuesta de valor y su cadena de valor. Esto permitira
optimizar los recursos y maximizar el impacto en su publico objetivo: mujeres
interesadas en mejorar su educacion financiera mediante herramientas digitales
practicas y personalizadas. Ademas, se busca validar la viabilidad econémica del

proyecto y desarrollar estrategias que lo posicionen como lider en su sector.
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Procedimiento:

En primer lugar, se llevé a cabo un andlisis FODA para identificar las fortalezas,
oportunidades, debilidades y amenazas del proyecto Visionaria, con un enfoque en
entender el entorno competitivo y las necesidades del mercado. Posteriormente, se
utilizé el modelo Canvas como herramienta para estructurar los elementos clave del
modelo de negocio, como actividades principales, recursos estratégicos, socios

clave y canales de distribucion.

Para calcular la viabilidad econémica del proyecto, se realizaron estimaciones de
costos y beneficios, analizando la rentabilidad y el retorno de inversién potencial.
Paralelamente, se aplicaron modelos de creacion de valor, como la cadena de valor
de Porter, para mapear las actividades necesarias que contribuyen a la propuesta
de valor de Visionaria. Este andlisis incluyo la identificacion de entradas (recursos
financieros, tecnolégicos y humanos), procesos internos (desarrollo tecnoldgico,
disefio de contenido educativo) y resultados esperados (impacto en la educacion

financiera de las usuarias).
Resultados:

En el andlisis de los resultados de Visionaria, se identificaron aspectos clave en su
propuesta de valor y rentabilidad. La plataforma ofrece un fuerte componente de
empoderamiento financiero al publico joven, resaltando por su enfoque en brindar
recursos practicos, fomentar la confianza en sus usuarias y mantener una
accesibilidad econémica. Esto permite que Visionaria se posicione como una opcion

confiable y asequible dentro del mercado de educacion financiera para jovenes.

Desde el punto de vista financiero, Visionaria muestra un modelo rentable con un
retorno proyectado de $25.24 por cada peso invertido, lo cual asegura una base

econdmica sélida y potencial para un crecimiento sostenido.

En cuanto a las oportunidades de mejora, se encontraron tres areas principales.
Primero, la expansion de su alcance a nivel nacional e internacional, lo cual podria

incrementar considerablemente su base de usuarias. Segundo, optimizar el
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marketing digital para mejorar la visibilidad y el reconocimiento de la plataforma,

aprovechando estrategias que resalten sus beneficios unicos.

Por ultimo, en la cadena de valor de Visionaria se observé que el desarrollo
tecnoldgico de la aplicacion y la generacion de contenido financiero actualizado son
elementos cruciales que impulsan su diferenciacion en el mercado, asegurando que
las usuarias encuentren en Visionaria un recurso moderno y relevante para sus

necesidades financieras.
Conclusion:

El andlisis realizado demuestra que Visionaria tiene un modelo de negocio sélido,
viable y con un alto potencial de impacto tanto social como econémico. Su propuesta
de valor esta bien definida y se adapta a las necesidades del mercado objetivo, lo
gue le permite posicionarse como una solucién innovadora en el ambito de la

educacion financiera.

Asimismo, las areas de mejora identificadas, como la expansién a nuevos
mercados, la mejora en estrategias de marketing y la diversificacion de servicios,
representan oportunidades clave para escalar el proyecto y asegurar su
sostenibilidad a largo plazo. Visionaria se perfila como una herramienta efectiva
para transformar la manera en que las mujeres manejan y entienden sus finanzas,

fomentando un cambio positivo en sus vidas y en la sociedad.
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ANALISIS DE PROYECTO VISIONARIA
1. Tema del proyecto:

En el presente documento se expone el proyecto de Visionaria, una aplicaciéon de
educacion financiera diseflada para empoderar a las mujeres mediante una
metodologia de aprendizaje interactiva, herramientas practicas y asesorias
personalizadas que les permitan gestionar sus finanzas personales de manera
efectiva.

El proposito de Visionaria es ensefiar educacion financiera de forma facil y
accesible, ayudando a las mujeres a superar desafios comunes como la falta de
ahorro, el exceso de gastos no controlados, las deudas y la falta de crecimiento
econdémico de forma que se promueva la autonomia, la participacion econémica y
la libertad financiera de sus usuarias, impulsando su inclusién financiera y
generando un impacto positivo en su calidad de vida.

Actualmente, el proyecto se enfoca en mujeres de entre 18 y 65 afos y ofrece
soluciones personalizadas a través de recursos digitales. Aunque su alcance inicial
es local, Visionaria tiene una vision estratégica de expansion a nivel nacional e
internacional, con el fin de fomentar una cultura financiera sélida y contribuir de
manera significativa a la economia.

2. Planteamiento del problema:
2.1. Selecciona la empresa o institucidon sobre la cual realizaras tu proyecto:

I.  Nombre de la empresa o institucion: La empresa que se aborda en este
proyecto se llama Visionaria, una aplicacién digital enfocada en la educacion
financiera para mujeres.

II. Giro de la empresa: El giro de Visionaria es educacion financiera digital
(educativo, financiero y digital), con un enfoque particular en empoderar a las
mujeres para que gestionen sus finanzas personales de manera efectiva.

[ll.  Tamafo de la empresa: Actualmente Visionaria es una empresa que se
encuentra en su etapa inicial. A pesar de su tamafo, el proyecto tiene un
enfoque claro en el crecimiento y escalabilidad, con el objetivo de llegar a un
namero significativo de mujeres en diferentes contextos socioeconémicos.

IV. Contexto en donde esta situada la empresa: Tiene un alcance inicial local,
sin embargo, se desarrolla con la vision de expandirse a nivel nacional e
internacional, lo que facilitara la inclusién financiera de las mujeres en
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diversos contextos culturales y econémicos ya que Visionaria se sitla en un
contexto digital que permite llegar a mujeres en todo el pais, con el propdésito
de mejorar su autonomia financiera mediante soluciones practicas y
accesibles.

¢, Es local, nacional o internacional? Como anteriormente mencionamos,
Visionaria al encontrarse en una etapa inicial comenzara como una empresa
local, enfocada en un publico objetivo de mujeres mexicanas de 15 a 18 afios
de edad, pero tiene una vision de expansion nacional e internacional.

Los principales criterios de creacion de valor que consideramos en Visionaria,
se centran en los siguientes puntos:

1. Accesibilidad y facilidad de uso: Las herramientas practicas, los

recursos digitales interactivos (como plantillas de presupuesto,
herramientas de seguimiento de gastos y contenido educativo) estan
disefiadas para ser faciles de usar, permitiendo a las usuarias
aprender a su propio ritmo.

Personalizacion de recursos: La plataforma se adapta a las
necesidades particulares de cada mujer al inicio de su registro con
ayuda de un formulario interactivo que nos indica sus necesidades
principales, de esta manera ofrecer los temas que la usuaria necesita.
Metodologia de ensefianza interactiva: Visionaria utiliza una
metodologia de aprendizaje innovadora e interactiva, que incluye
quizzes, videos breves, simuladores financieros y ejercicios practicos
gue facilitan la comprension de conceptos clave.

Inclusién financiera: Visionaria tiene un enfoque claro en la inclusién
financiera, buscando cerrar la brecha econdmica que enfrentan
muchas mujeres, especialmente aquellas que han sido histéricamente
excluidas de las oportunidades de crecimiento econémico debido a
barreras sociales y econémicas.

2.2. Evalua el tipo de proceso de gestion estratégica que esta siendo
aplicado actualmente en la empresa, para detectar sus areas de oportunidad.

El proceso de gestion estratégica de Visionaria esta en una fase inicial, centrado en
desarrollar un modelo de negocio que combina educacién financiera y tecnologia
para empoderar a las mujeres. Analizando lo que se ha desarrollado en Visionaria,
detectamos las principales areas de oportunidad se encuentra la expansion de su
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alcance a nivel nacional e internacional, la diversificacidon de servicios con nuevas
herramientas y beneficios financieros, el fortalecimiento de alianzas estratégicas,

instituciones clave, la optimizacion del marketing digital para mejorar su
posicionamiento, y el ajuste de su modelo de monetizaciébn para garantizar un
crecimiento escalable y sostenible.

Mision

Proporcionar educacion financiera accesible y asesoria personalizada a mujeres,
ayudandolas a mejorar su gestion financiera personal y fomentar un futuro
econdmico seguro y sostenible.

Vision

Ser la aplicacién lider en educacion financiera para mujeres, empoderandolas con

conocimientos y herramientas para gestionar sus finanzas y alcanzar la libertad
economica.

Valores

Los valores principales de Visionaria son: Empoderamiento, inclusién, innovacion y
compromiso social.

lll. - Considerando el ambiente externo e interno, realiza un analisis para
detectar las areas de oportunidad de la misma, utiliza los diferentes modelos,
herramientas y conceptos contenidos en el curso.

Tomando en cuenta el inicio de Visionaria y previa investigacion, se desarrolla el
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3. Introduccién

Este documento presenta un analisis integral de Visionaria, una aplicacion de
educacion financiera que busca empoderar a las mujeres mediante herramientas
digitales practicas y soluciones personalizadas donde su objetivo principal promover
la autonomia financiera y la inclusion econdémica, ayudando a sus usuarias a
alcanzar una estabilidad financiera sostenible a largo plazo.

A lo largo del trabajo, se examinan aspectos fundamentales como la propuesta de
valor de Visionaria, sus tipos de valor, el costo-beneficio, el mapa de valor y el perfil
de cliente. También se analizan los modelos y niveles de creacion de valor
aplicados, la cadena de valor con un enfoque en sus etapas mas relevantes y el tipo
de innovacion implementada, que incluye tecnologia interactiva para revolucionar la
educacion financiera. Ademas, se identifican areas de oportunidad para asegurar el
crecimiento y sostenibilidad de la plataforma.

El objetivo del andlisis es evaluar como Visionaria puede generar un impacto
significativo en la vida econ6mica de las mujeres y consolidarse como una
herramienta transformadora. La estructura incluye la propuesta de valor, el perfil del
cliente, el analisis de la cadena de valor y las innovaciones tecnologicas que
posicionan a Visionaria como un referente en la educacién financiera.

4. Marco teérico:
I. Tipos de valor y como se aplica en tu proyecto. (Torres, 2024)

Visionaria, por todo lo que ofrece se podria identificar en los cuatro tipos de valor
de la siguiente forma:

e Valor social: Fomenta la creacion de una comunidad de apoyo entre mujeres,
donde pueden compartir experiencias y aprender unas de otras, fortaleciendo
la red social y el empoderamiento colectivo.

e Valor psicologico: Al brindar educacién financiera y asesoria personalizada,
ayuda a las usuarias a ganar confianza en su capacidad para gestionar sus
finanzas, reduciendo el estrés y la ansiedad asociados con el dinero.

e Valor funcional: Proporciona herramientas y recursos practicos que facilitan
la gestion financiera diaria, como presupuestos, seguimiento de gastos y
asesoramiento sobre inversiones.

e Valor monetario: Ayuda a las usuarias a tomar decisiones financieras
informadas que pueden resultar en un ahorro significativo y una mejor
administracion de sus recursos econémicos.
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Sin embargo, el valor principal radica en el valor monetario que brindamos a las
usuarias ya que dentro de nuestra propuesta de valor anteriormente mencionada
hacemos que rinda mas el dinero para las necesidades basicas o/y gustos que se
requieran, ademas de ahorros significativos.

II. Costo beneficio y un ejemplo de cémo medirias el costo beneficio de tu
proyecto.

Este andlisis es una herramienta fundamental para evaluar la viabilidad y
sostenibilidad de Visionaria, ya que permite comparar los costos asociados al
desarrollo y operacion de la aplicacion con los beneficios econémicos y sociales que
se generaran para las usuarias.

Los costos asociados aproximados al proyecto pueden clasificarse en diferentes
categorias:

e Costos de desarrollo de la App: Incluyen la contratacion de desarrolladores,
disefiadores, y expertos en UX/UI para crear una plataforma intuitiva y
accesible. Este costo puede oscilar entre $30,000 y $50,000 dependiendo de
las caracteristicas y funcionalidades que se implementen.

e Marketing y publicidad: Para atraer a las usuarias, se necesitara invertir en
estrategias de marketing digital, publicidad en redes sociales y colaboracién
con influencers. Esto podria costar entre $20,000 y $30,000 anuales.

e Creacion de contenido educativo: Implica la elaboracién de cursos, talleres y
materiales informativos. Esto puede variar entre $10,000 y $15,000
dependiendo de la calidad y cantidad de contenido.

e Costos operativos: Estos incluyen gastos generales como servidores,
mantenimiento de la app, y soporte al cliente, que pueden estimarse en
$5,000 a $10,000 al afio.

Total estimado de costos iniciales:

Aproximadamente $75,000 a $105,000.

Los beneficios derivados de Visionaria pueden ser tanto econdmicos como sociales:

e Ahorros generados: Se espera que las usuarias, gracias a la educacion
financiera recibida, logren ahorrar en promedio un 20% de sus ingresos.
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e Tomando un aproximado de 1,000 usuarias, con un ingreso promedio de
$10,000 mensuales, el ahorro total anual seria de $2,400,000.

e Mejora en la gestion de Deudas: Al aprender a manejar sus finanzas, las
usuarias podrian reducir sus deudas. Suponiendo que el 50% de las usuarias

logran liquidar deudas que les costaban $500 mensuales, el beneficio total
seria de $150,000 anuales.

e Aumento de Inversiones: Con una mejor educacion financiera, es probable
que las usuarias comiencen a invertir. Si el 20% de las usuarias invierten, y
logran obtener un retorno del 10% sobre una inversion de $500, el beneficio
adicional seria de aproximadamente $100,000 anuales.

Suma

$2,400,000 (ahorros) + $150,000 (reduccion de deudas) + $100,000 (inversiones)
= $2,650,000.

Costo-beneficio

2,650,000/105,000= 25.24%

Los costos anuales, en el peor de los casos, se estiman en $105,000. Esto indica

gue por cada peso invertido en Visionaria, se generan aproximadamente $25.24 en
beneficios.

[ll. Mapa de valor y ejemplificalo en tu proyecto.
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IV. Perfil del cliente y ejemplificalo en tu proyecto. (INEGI, 2021)

Aprender a manejar su dinero de forma
efectiva.
+ Desarrollar confianza y empoderamiento en
sus decisiones financieras.
Establecer y alcanzar metas de ahorro
personales.
Experimentar un aprendizaje divertido y
dinémico.
Obtener libertad financiera y solvencia
econdmica
App de educacién financieraque % Mejor administracién de gastos, ahorros,
ofrece cursos, asesorfa inversiones, ete.
personalizada y herramientas para
empoderar alas mujeres en la
gestién de sus finanzas
personales en cada etapa de su . Falta de educacion financiera que les
ldaidej i ElaleaiRiss/celadac impide tomar decisiones informadas.
Gastos impulsivos que afectan su
capacidad de ahorro.
No hay dinero para cubrir sus
necesidades bdsicas para sus gastos
persenales o familiares.
Exceso de gastos inncesarios no
controlados
+ Deudas financieras como con tarjetas
de crédito, prestamos, etc.

Value proposition

V. Modelos de creacion de valor y cual aplican en tu proyecto.

Modelo de creacién de valor, para ello utilizamos la cadena de valor de nuestro
servicio que es el conjunto de actividades que transforman las materias primas en
un producto final y lo entregan al cliente, en este caso la App que es un servicio.

La cadena de valor se aplica en Visionaria porque organiza de manera estructurada
las actividades necesarias para transformar conocimientos en un servicio final que
satisface las necesidades de las usuarias. Desde la investigacion y desarrollo, que
identifica frustraciones financieras especificas, hasta el disefio de una app intuitiva
gue facilita el acceso, cada etapa es crucial. Este enfoque integral maximiza la
satisfaccion de las usuarias y posiciona a Visionaria como una herramienta
poderosa para empoderar financieramente a las mujeres, ayudandolas a lograr
libertad y crecimiento sostenido.

VI. Niveles de creacion de valor y cuales aplicarias en tu proyecto.

Utilizo el modelo Canva como nivel 1 porque proporciona una estructura clara y
visual para entender como todos los componentes de Visionaria interactian y
generan valor para nuestras usuarias, facilitando la identificacion de oportunidades
y la toma de decisiones estratégicas. A su vez, aplico la cadena de valor como nivel
4 para desglosar las actividades especificas que transforman conocimientos y
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recursos en un servicio final, permitiendo asi una optimizacion de procesos y un
enfoque en la mejora continua, asegurando que cada etapa contribuya
efectivamente a empoderar a las mujeres en su educacion financiera.

5. Objetivo del proyecto:
I. Objetivo general:

El objetivo general de Visionaria es resolver las frustraciones financieras que
enfrentan las mujeres, como la falta de ahorro, el exceso de gastos no controlados,
las deudas y la ausencia de crecimiento econémico. A través de una app de
educacion financiera y asesoria personalizada, buscamos empoderarlas para que
adquieran las habilidades necesarias para gestionar su dinero de manera efectiva,
logrando asi una mayor libertad financiera y estabilidad econémica. En resumen,
gueremos ofrecer herramientas practicas que faciliten la toma de decisiones
informadas, permitiendo a nuestras usuarias alcanzar sus metas financieras y
mejorar su calidad de vida.

II. Primera propuesta de intervencion:

* Desarrollando el modelo canvas de manera clara y concisa, incluyendo el modelo
de valor y el perfil del cliente.

ACADEMIA DIGITAL

Socios claves

iQuiénes son nuestros socios
claves?

- Asociacién con un banco yfo
firmas financieras para que
de acuerdo al registro de
aprendizaje y simulacién de
crédito, inversién,
compromiso, etc. de las
clientas puedan acceder con
mas facilidad a los servicios
financieros.

* Instituciones educativas:
Secundaria  (tercer  afo)
preparatoria, universidades.

= Fundaciones financieras.

* Asesoras financieras
certificadas

- Educadoras y desarrolladores
de apps que ayuden a

» Disefiar

Actividades
claves

Qué actividades requiere
la propuesta de valor?

« Construir una metodologia de

aprendizaje interactiva de forma
gratuita (freemium)

« Disefiar herramientas atiles e

interactivas de forma gratuita
(freemium])

los  beneficios
exclusivos asesoria
personalizada de calidad para
el plan premium.

Recursos claves

iCudles son requeridos

para propuesta de valor?

una
de je il

una de

« Convenios con empresas de
marcas para mujeres como
Kotex, Shein. etc. para
ofrecer descuentos a las
clientas

+ Empresas  de marcas
dirigidas a mujeres e
instituciones financieras para
publicidad dentro de la app

Estructura de costes

* Cenerar contenido de valor
i d

» Desarrollar una App 100% de facil

uso con interfaz interactiva
°
to con ello a la vida de la

- Obtener certificacién de la AMIB

FIGURA 3 para ser asesora financiera

- Certificacion ante la SEP para dar la
usuari

certificacion a las rias con
validez oficial

Propuesta de
valor

Qué valor entregamos a
nuestros clientes?

Resolvernas la frustracion que tiene el

cliente como:

* Falta de conocimiento sobre
finar

osu

= Exceso de gasto na cantroladas por
rmalos hibites financieros

* Deudas financieras con prestamas

* No ahorro, no saber cémo hacerlo o

qQué tanto ahorrar
= Mo crecimiento econémico en su
vida

Le brindamos  alegria  porque
bri

Relaciones con el
cliente

iQué tipo de relacion espera
cada uno de nuestros clientes?

+ Encuesta inicial para conocer Ia
situacién financiera y nivel de
educacién del usuario. adaptando
@l contenido a sus necesidades.

« Racha de aprendizaje para cbtener
la meta seleccionada (ya sea un
crédito,. disminuir gastos, etc)

« Soporte 247 en la aplicacién con
Chat Bot y personalizada en caso
de ser solicitado.

Canales

iA través de qué canales
quieren que lleguemos a ellos?
* App de Androis y 10S
« Redes sociales
+ Sitio web en especial tiktok,
instagram y facebook con un

Tada esto n una App, una
academia de educacion financiera
digital para mujeres.

dirigido al mercado
con un storytelling llamativo

+ Mediante YouTube y Spotify con
un podcast informativo para
generar identidad de marca.

Fuente de ingresos

iCudles son los costes mas impol

negocio?

Costos aproximados:
» Desarrollo de MVP: $200,000 - $500,000 MXN
» Mantenimiento y actualizaciones: $85,000 - $245,000 MXN al mes

+ Campanas de adquisicién y retencién: $60,000 - $180,000 MXN al mes

» Produccién de contenido: $30,000 - $100,000 MXN al mes

+ Sueldos del equipo y soporte: $70.000 - $140,000 MXN al mes

iPor qué valor estan realmente

Segmentos de
clientes

¢Para quién estamos
creando valor?

Academia de educacién
financiera va dirigido a
mujeres de 15 a 65 afos
de edad.

Abordando como nicho
principal edad de 15 a
18 anos.

a pagar

» Publicidad a empresas o marcas dedicada a mujeres y a productos
financieros como cuentas de banco Nu, Bancomer, etc.

« Eventos/conferencias
= Venta de data de datos de compertamiento de las usuarias

* Modelo freemium: Acceso gratuito/Acceso plus por $99 al mes con
beneficios de personalizacion
= Ventas de productos fisicos relacionados con la educacion financiera
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Excelencia Académica y Humana

lll. Determinar las principales cadenas de valor de tu proyecto.

Identificar las necesidades y preferencias de las mujeres en términos de
educacion financiera y gestién de dinero.
Crear el contenido interactivo para el aprendizaje que incluya
una forma divertida de ensefianza incluyendo material
educativo relevante y atractivo.
Disefiar y desarrollar la aplicacién, asegurando una interfaz
amigable y funcionalidad intuitiva.
Implementar estrategias de marketing para atraer a usuarias mujeres
utilizando redes sociales, influencers y campanas digitales.
Ofrecer asistencia técnica y resolver dudas de las
usuarias para mejorar su experiencia.
Recoger opiniones de los usuarios para mejorar continuamente el contenido y la
funcionalidad de la aplicacién
Mantener el contenido actualizado con las Ultimas tendencias y
herramientas de gestion financiera.

IV. Seleccionar por lo menos dos de las cadenas de valor y desarrollar las
entradas y salidas con base a los modelos vistos en clase.

o
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Dentro de las cadenas de valor, observamos dos elementos sumamente
importantes que son dos, en este caso: Desarrollo tecnolégico y desarrollo de
contenido.

Crear el contenido interactivo para el aprendizaje
que incluya una forma divertida de ensefianza
incluyendo material educativo relevante y atractivo.

Disefiar y desarrollar la aplicacion, asegurando
una interfaz amigable y funcionalidad intuitiva.
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V. Determina las actividades de apoyo de las cadenas de valor de tu proyecto

A continuacion se presenta en el diagrama de cadenas de valor de ambos
elementos. Debajo de la actividad hay una breve descripcién de lo que trata cada
uno. Algunas actividades en logistica interna y operaciones coinciden ya que las
dos precisamente deben coexistir para lograr un excelente servicio al cliente y mas
gue nada, que suceda. (Amengual, 2011) (Foladori, 2016)

Desarrollo de la aplicacion: Se presentan las actividades de apoyo y actividades
primarias correspondientes a este proceso de la cadena de valor.

DESARROLLO DE LA APLICACION

Actividades de Apoyo

Actividades Primarias

Desarrollo del contenido interactivo: Se presentan las actividades de apoyo y
actividades primarias correspondientes a este proceso de la cadena de valor.

Actividades de Apoyo

Actividades Primarias
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VI. Define si tu proyecto es una innovacién o valor agregado.

Visionaria es una innovacion, ya que introduce una nueva forma de aprender y
gestionar la educacion financiera para mujeres jovenes, a través de una plataforma
digital interactiva, personalizada y accesible. No solo ofrece contenido educativo,
sino que también implementa herramientas tecnolégicas que permiten a las
usuarias manejar sus finanzas de manera practica y efectiva.

VII. Quétipo de innovacién estas aplicando y ¢por qué?
La innovacion de visionaria la relacionamos con dos tipos:

La innovacién de producto ya que Visionaria es una nueva plataforma que ofrece
productos digitales, como plantillas, cursos y asesorias financieras, disefiados para
resolver los problemas especificos de las mujeres jovenes en relacibn a sus
finanzas personales. Y la innovacién de proceso porque utiliza tecnologias
interactivas, como la gamificacién y contenido personalizado, para ensefiar sobre
finanzas, lo que transforma la forma tradicional de ensefiar estos temas y facilita un
aprendizaje mas dinamico y efectivo.

¢Por qué?

Porque se trata de una innovacion porque aborda una necesidad real en el mercado:
la educacién financiera accesible y efectiva para mujeres jévenes. A través de un
enfoque interactivo y personalizado, Visionaria revoluciona la forma en que las
mujeres aprenden a gestionar su dinero, empoderdndolas con herramientas
practicas y tecnologia innovadora.

VIIIl. ¢Qué factores claves del desempefio del producto cumple tu
proyecto?

Visionaria destaca por varios factores clave de desempefio que aseguran su
efectividad. Su accesibilidad permite a las usuarias acceder a la plataforma desde
cualquier dispositivo movil, con opciones gratuitas y premium para diferentes
contextos econémicos. La personalizacion adapta los contenidos y herramientas a
las necesidades individuales de cada usuaria, mientras que la interactividad, con
gamificacion y quizzes, facilita un aprendizaje atractivo y duradero. Ademas, la
relevancia de los temas tratados, como la gestion de deudas y el ahorro, hace que
la educacion financiera sea practica y aplicable. Finalmente, el impacto a largo plazo
de Visionaria empodera econdmicamente a las mujeres jovenes, promoviendo su
independencia y estabilidad financiera.
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