PLANES Y MODELOS DE NEGOCIOS

EMPRENDIMIENTOS
INNOVADORES

INTEGRANTES:

Marcela G Solis M
Fernando D Aquino H
Estefani Ramos M
Thania L Guillen A
Dan A Mendez C







Y Loreanne Garcia quien es coofundadora

de kavak y se une a ellos Roger Lauhglin



:OUE HACE?

Se encarga de la
compra y venta de
automdéviles
seminuevos

satisface necesidades de
movilidad
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{CUANTO DINERO HA LEVANTADO?

| CUENTAS
n

_ Obtuvo 700 millones de délares
4 en su ronda de la Serie E, tras
esto Kavak duplieé su

valuacidén a 8,700 millones de
dolares.
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:EN QUE INNOVO?
Introdujeron

tecnologias avanzadas
como la realidad
aumentada para mejorar et e
la experiencia del
cliente




El proceso de compra y

venta de autos
semlnuevos en Kavak es
simple, transparente y e
seguro para los
clientes
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IMPACTO SOCIAL R =t
Promover la adopcidn de Ly
vehiculos eléctricos y

s
.......
----------

amigables con el medio = d &
ambiente, lanzaron "Kavak¥ .
Verde"

Creacidn de empleos y ofreciendo
oportunidades de crecimiento y ;
mejora en la calidad de vida de : =

nuestro equipo.
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ADALAB

powered by ECare




ITnés Vazqg
y Rosario
de la Orden - :

Fundada en 2016, en Espana |




Escuela tecnoldgica
con 1lmpacto social

que 1mparte
bootcamps
especificamente para

mujeres

de Programacidén Web y
Analisis de Datos
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DATOS IMPORTANTE

ADALAB

Desde el 2016 mads de 600

mujeres se han formado en




IMPACTO SOCIAL

Reducir la brecha de
género en el sector

tecnoldgico,
especificamente

enfocandose en 1las
mujeres

Brindadndoles apoyo para

consegulr su primer empleo.




UE INNOVQ?
ilnnova en el campo de
formacidn tecnolédgica. Las
alumnas tienen la oportunidad
de conectarse con profesionales
del sector, participar en
proyectos reales vy acceder a
oportunidades laborales a
través de su red de empresas
colaboradoras.
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David Veléz,

Edward Wible y
Critsina Junqueira

Fundada en 2013 en Sao Paulo, Brasil /




JOUE HACE?
Nubank es una

Sociedad
Financliera Popular

(SOFIPO) que opera
a través de 1la

tecnologia

Para ofrecer servicios
financieros.
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DATOS IMPORTANTES

1.Es la flntech llder en Amerlca
‘latina.

2. Tarjeta de crédito sin tarifas
anuales o comisiones.

3.Cuenta con mas de 3.2 millones
de usuarios en México.

B 4.Cuenta con servicios

adicionales a la tarjeta de
crédito
F o
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IMPACTO SOCIAL

e Ha ampliado 1la
inclusiodn
financiera en

latinoamérica,

e« Ha creado empleos vy
ha contribuido al
desarrollo
econdmico
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IMPACTO SOCIAL

« Ha generado una
innovacidén en la
regién y en la
competencia del

sector financiero

en Latinoamérica.
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1.En la eleccidébn de 1la fecha
de pago

2.Calendario de pago

3.Ajuste del limite de crédito

4, Proyeccidbn de estados de
cuenta en tiempo real

A

R AR AT e TR £ SN

.t

T A R S Mia 1N IS



VZAI\

https://adalab.es/
https://www.kavak.com/mx

https://nu.com.mx/
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iGracias por 1la
atenciodn!

N°l encompray
venta online de autos
en Latinoameérica.
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