CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO.

FASES

ESTRA
TEGIAS

El caso de Blockbuster es emblematico en la historia
empresarial, marcando una era en la industria del
entretenimiento y la distribucion de peliculas. Su ciclo
de vida del producto ofrece una narrativa fascinante
que revela las complejidades del mercado y la
importancia de la adaptacion a los cambios
tecnologicos vy las preferencias del consumidor.

NISSAN - FASE DE INTRODUCCION.

o Campanas publicitarias de alto impacto
Eventos de lanzamiento
Demostraciones en concesionarios
Promociones especiales de introduccion
Alianzas estrategicas

COCA COLA - FASE DE CRECIMIENTO.

DAN

o Campaiias de marketing intensivas

e Muestreo gratuito ALEX'S

e Asociaciones Estratégicas

o Diferenciacion de marca MENDEZ

o Estrategia de precios

e Innovacion en empaques CRUZ

ESTRAT
EGIA DE
VENTAS

IPHONE - FASE DE MADUREZ

e Lanzamiento de nuevas versiones o0 modelos
Diversificacion del producto

o Estrategia de precios y promociones
Enfoque en la experiencia del cliente

o Marketing y branding

e Expansiéon geografica

CONVERSE ALL STAR - FASE DE DECLIVE

o Colaboracion con disefiadores y marcas de moda
e Reposicionamiento del producto

e Innovacion en el disefio

e Expansién a nuevos mercados

e Revision de precios y promociones

o Enfoque en la nostalgia y la herencia de la marca

Fuentes:
wikipedia, revista
oframm

BLOCKBUSTER - FASE DE DESAPARICION

o Expansion en el mercado en linea
Alianzas estratégicas

Campanas promocionales y descuentos
Experiencia en tienda mejorada

Venta de activos y licencias de marca



