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P RO D UCTO HLA UNICA FORMA DE

Modelo que representa la tendencia de las PREDICIR EL FUTURO ES
ventas unitarias de algin producto desde el CREARLOW
momento en que se comercializa por

primera vez hasta que la empresa lo retira.

Rink, D. R, Roden, D. M, & Fox, H. W. (1999). Financial management and
planning with the product life cycle concept. Business Horizons, 42(5), 65-65.
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INTRDUCCION CRECIMIENTO MADUREZ DECLIVE

EJEMPLO: APPLE VISION PRO

ESPUMACION Y  PENETRACION
ESTRATEGIA: (RAPIDA-LENTA)

DAR A CONOCER SU

Ant.  PRODUCTO PARA GENERAR
e DEMANDA Y EXPANDIRLO EN

ELMERCADO

EJEMPLO: SMARTHPHONES, ROPA

ESTRATEGIA: GUERRAS DE PRECIO Y
" DIFERENCIACION

ENTRAR A OTROS SEGMENTOS,

RECOMENDACION: SEGUIR INNOVANDO  LOS
EXISTENTES

EJEMPLO: TELEFONOS FIJOS DE CASA

ESTRATEGIA: PROGRAMARLA (LO MAS
OPTIMO)

REEMPLAAR EL PRODUCTO,
RECOMENDACION: MEJORARLO O HACER UN

REBRANDING
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