
IMPORTANCIA DE LA TROPICALIZACIÓN EN LAS FRANQUICIAS DE VENTA 

DE ROPA MEXICANA EN CHIAPAS. 

INTRODUCCIÓN 

El joven emprendedor podemos ser franquiciantes de marcas en el negocio de la venta de 

ropa siempre y cuando se siga el proceso establecido en la Ley General de la Propiedad 

Industrial. Hecho esto, debemos tener una gran estrategia de negocios para posicionarnos 

entre toda la competencia chiapaneca, objetivo que es difícil de alcanzar cuando apenas 

uno está empezando. Por esa razón los dueños de las franquicias debemos evocar la 

importancia de que para dar a conocer nuestra marca y poder posicionarla entre las mejores 

necesitamos primordialmente dos cosas; alguna característica o distintivo que no posean 

los demás productos de ropa a lo que se llama diferenciación, se necesita una propuesta 

de valor para salir al mercado. El segundo punto que debemos de tener muy claro es 

enfocarnos en hacer las adecuaciones pertinentes al negocio para operar en un territorio 

distinto al de origen y así posicionarnos, a lo que se le denomina tropicalización 

 

HIPÓTESIS. 

La franquicia dedicada a vender ropa para hombres y mujeres en Chiapas se enfrenta a la 

lucha de que su producto tenga una aceptación positiva en su nueva sucursal. Para lograr 

dicha aceptación es necesario modificar ciertos conceptos del negocio dependiendo la 

región donde se desea ingresar. Esto conlleva un análisis del mercado, su forma de 

adaptación, el diseño de las prendas pueda identificarse con la región, y sobre todo tener 

en cuenta las necesidades culturales de los consumidores. Esto nos lleva a la conclusión 

que resultará fructuoso implementar la tropicalización de los productos en las franquicias 

que se dedican a la venta de ropa en Chiapas. 

 

 

 

 

 



ACTIVIDAD I. ENCUESTA 

1. ¿Cada cuánto compras ropa nueva en un trimestre? 

a) Cada mes. 

b) Cada 2 semanas. 

c) Cada quincena. 

d) Es irregular. 

 

2. ¿Qué estilo de ropa compras más? 

a) Casual. 

b) Urbano. 

c) Formal/Elegante. 

d) Deportivo. 

 

3. ¿Qué prenda de ropa nueva compras más? 

a) Camisas, playeras, blusas, vestidos. 

b) Camisetas, ropa interior, lencería, calcetas. 

c) Jeans, joggers, pantalones, bermudas, shorts. 

d) Sudaderas, chalecos, chamarras, hoddies. 

 

4. ¿Qué factor consideras más importante al comprar ropa nueva? 

a) Diseño 

b) Calidad. 

c) Marca.  

d) Precio. 

 

5. ¿Cuánto gastas de ropa nueva en un trimestre? 

a) Menos de $3000 

b) Entre $3000 - $4000 

c) Menos de $5000 

d) Más de $5000 

ACTIVIDAD II GRÁFICAS. 
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2. ¿Qué estilo de ropa compras más?
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3. ¿Qué prenda de ropa nueva compras más?
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4. ¿Qué factor consideras más importante al 
comprar ropa nueva ?



 

 

 

ACTIVIDAD III. ENTREVISTA 

 

https://youtu.be/1Oc1azzgXnE 
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5. ¿CUÁNTO GASTAS DE ROPA NUEVA EN UN 
TRIMESTRE?


