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Modelo de las fuerzas de Porter
Porter resalta que la empresa debe tener 3 cosas importantes para tener una mejor
estrategia y mejor productividad, menciona a la misién, el valor y los valores como

puntos relevantes a resaltar en una organizacion.

Poder de negociacion de los clientes:

Son las personas que compran nuestros productos, cuando tenemos un producto
que tiene mucha competencia y muchos reemplazos tenemos un poco poder del
mercado y de los clientes, pero si nosotros tenemos un producto unico y diferente a
los clientes no les quedaria de otra que comprarlo siendo asi que nuestro poder de

negociacion sea superior hacia los clientes.

Poder de negociacion de los proveedores:

Son los negocios a los que le compramos los productos o servicios para nuestra
empresa, si solo hubiera un proveedor el poder lo tendria él ya que a fuerzas
tendriamos que comprar con él sin importar el precio, pero si hay varios
proveedores nosotros podemos escoger el que mas nos convenga o nos beneficie

ahi el poder lo tendriamos nosotros.

Amenaza de competidores entrantes:

El ingreso de nuevos competidores en nuestro mercado, si nuestro mercado es uno
comun y de facil acceso entraran varios competidores haciendo que sea dificil
destacar asi que el poder lo tendria la competencia, pero si nuestro mercado es uno
diferente y unico la competencia sera limitada y por lo tanto seriamos siguiendo

liderando dicho mercado entonces el poder lo tendriamos nosotros.

Amenaza de nuevos productos sustitutivos :

El potencial ingreso de nuevos productos por cambios tecnoldgicos o por cambios
de consumo, si en nuestro mercado entran demasiados productos nuevos ocasiona
que disminuyan nuestras ventas y ventajas entonces los nuevos productos tendrian
el poder, pero si nosotros innovamos y creamos los nuevos productos hara que

estemos adelantados a la competencia logrando asi el poder del mercado.



Rivalidad entre competidores:

Si la rivalidad y la competencia es muy alta la facilidad para obtener rentabilidad
sera mas complicada, si tenemos a un rival de mercado y es mas atento con sus
clientes, su precio es mas econdmico y es mas innovador el poder lo tendra él, pero
si soy mas innovador, creativo, soy mas accesible y doy un mejor servicio sin duda

la competencia no podra contra mi el poder de posicionamiento lo tendré yo.



